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Presseschauen

Schnellsuche

Bichersuche -| B3

# Erweiterte Blchersuche
# Stbbern nach Themen
# Erweiterte Artikelsuche

Anzeige

Gogols .Tole Seelen” in
einer Heuiibersetzung

Mikolai ool Tote Seclen

4]

Werbliiffend aktuel und eines
der originelsten Blcher dey
russischen Literatur vom
Meister der Groteske

» Artemis & Winkler

BUCHER DER SATISON

Eine Auswahl der
interessantesten, umstrittensten
uni meist besprochenen Blcher
der Saison

LITERATURBEILAGEN

All unsere Motizen zu den
Buchkritiken in den
Literaturbeilagen von FAZ, FR,
MIZ, SZ tazund Zet

UBER UNS

Uber perlentaucher.de

Biicher Service

Kino § TV

Magazin

und Jan Costin Wagner

BUCHERSCHAU DES TAGES

Gift der Intrige
~ = 14.04,2009, Die NZZ ist hellauf begeistert

vorn Mohammed Hanifs Roman uber Zia
ul-Haq "Eine Kiste explodierender
Mangos", der die Balance zwischen Witz
und Wut geradezu perfekt halte, In
Fernando Vallejos Erinnerungen "Blaue
- Tage" erlebte sie auch Medellin als ein
Lbbild der Halle, als Arno Schmidt fir Einsteiger kann
die SZ die Horbuch-version von "Zettel's Traum"
empfehlan. mehr lesen

MEDIENTICKER
Dem Juxer der Bitternis

14.04.2009, Zum 20, Todestag von Albert Yigoleis
Thelen - Man kann nicht alles wissen: Alex Proyas’
"Knowing" - Alles verzettelt! - Kauf Dir einen
Journalisten - Open Access und das Urheberrecht:
Freiheit oder Enteignung der Wissenschaft? Thomas
Anz im Gesprach mit Gerhard Lauer und Albrecht Gotz
von Olenhusen Uber Publikationsfreiheit und ihre
Grenzen - Die Mediatheken-Misere - Niemand wartet
auf Yevo + BotNetz Deutschland, Von Ridiger
Dingemann. mehr lesen

MAGAZINRUNDSCHAU

Archiv

Jetzt hier anmelden!

[ ) perlentaucher.de

Anmelden | RES | Newsletter
zuletzt aktualisiert 14.04.2009, 14.06 Uhr

Im Ententeich signandsight.com

Anzeige

Junikurs mit Robert Hiiltner und Bernhard Matt
Septemberkurs mit Bernhard Jaumann

manoscritto

Spannend schreiben lernen in Italien

IM ENTENTEICH

w Anja Seeliger schrigh: "Aushdhlun
des Urheberrechts" Am Donnerstag
werdtfentlichte der Rechtsarwatt Jan
Hegemann im poltizchen Teil der FAZ
einen Artikel, in dem er

KARIKATUREN UND CARTOONS
Karikaturen und Cartoons

14.04,200%, Festgenagelt,

mehr lesen

— # Thierry Chervel schrieh: " ettre
ouverte aux spectateurs ctayens™

ESSAY

Eine Reihe von Filmleuten, darunter
Cathering Deneurve und Chartal
Akerman wendet sich in Liberation
gegen das franzosische

Lauf Genosse - Eine
Antwort auf Gotz Aly
11.04,200%, Gotz Alys Buch
"Unser Kampf" hat die
Echarfsicht von Renegaten-
Literatur - und teilt mit ihr den
zu engen Fokus auf das
Autobiografische. Den
antitotalitiren Keim in 68
dbersieht aly véllig. Won
Wwaolfgang Efbach. mehr lesen

Anzeige

IM ENTENTEICH

Aushidhlung des
Urheberrechts

11.04.200%9, Die Zeitungen
wallen ein
Leistungsschutzrecht, Denn
bisher seien sie dem Internet
"schutzlos ausgeliefert”, So wie
die Urheber den Zeitungen?
mehr lesen

" Joseph O'Neill

ESSAY

Der Perlentaucher ist das groBte Kultur- und Biichermagazin im deutschsprachigen Internet. Er wurde im Marz
2000 gegriindet und hat heute mehr als 900 000 Besuche monatlich mit iiber 2 Millionen Seitenabrufen (It. IVWV,
01/2010). 2003 wurde der Perlentaucher mit dem Grimme-Online-Award pramiert.

Der Perlentaucher bietet eine tdgliche Kultur- und Biicherpresseschau und berichtet selbst (iber kulturelle

Themen:

= Die Feuilletonrundschau bietet einen Querschnitt durch die Kulturseiten der wichtigsten deutschen
Zeitungen und Blogs. Sie wird taglich — von Montag bis Freitag um 9 Uhr und am Samstag um 10 Uhr

aktualisiert.

» Inder Biicherschau des Tages berichten wir iiber die meisten Buchrezensionen der groBen Zeitungen. Auf
diese Weise istim Perlentaucher eine hochdifferenzierte Datenbank mit qualifizierten Informationen zu iiber
30000 Biichern aus allen Bereichen entstanden. Die Blicherschau wird téglich von Montag bis Samstag um

14 Uhr aktualisiert.

» Fiir die Magazinrundschau liest der Perlentaucher jeden Dienstag die wichtigsten internationalen

Kulturmagazine — mit Links zu den Originalartikeln.
= Der Biicherbrief bietet einen monatlichen Uberblick iiber die wichtigsten Neuerscheinungen.
= AuBerdem: Essays, Linkdossiers, Vorgeblittert...

Zu den Kooperationspartnern des Perlentauchers zéhlen Spiegel Online, der Internetbuchhéndler buecher.de
und die New York Review of Books.
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Der Perlentaucher und die Arbeitsgemeinschaft Online Forschung (AGOF)

Der Perlentaucher ist als Partner im Netzwerk von Urban Media Mitglied in der Arbeitsgemeinschaft Online
Forschung (AGOF). Mit der quartalsweise erscheinenden Markt-Media-Studie /nternet factshat die AGOF eine
umfassende Datenbasis fiir alle Marktpartner des Online-Werbemarktes geschaffen.

Die Ergebnisse der Markt-Media-Studie 11/2009 bestétigen die Perlentaucher-Nutzeranalysen der letzten Jahre:
Der Perlentaucher hat iiberdurchschnittlich kulturinteressierte, gut ausgebildete, einkommensstarke und
beruflich etablierte Leser.

Demografie
Geschlecht Index (onlinerwnk = 100)
Manner 95 W
Frauen 106
Alter
14-19 Jahre 87
20-29 Jahre 76
30-39 Jahre 88
40-49 Jahre 100

50 Jahre und alter I 131

Haushaltsnettoeinkommen

Bis unter 1.000 Euro 83 ——
1.000 - unter 2.000 Euro |24% B3
2.000 - unter 3.000 Euro 125% o6 m
3.000 - unter 4,000 Euro 18% : ]
4,000 Euro und mehr 21% e 139

Quelle: AGOF internet facts 2009-1/ (Pot. 64,82 Mio.), Zeitraum: durchschnittlicher Monat; Index gemessen am Onliner-WNK (Weitester
Nutzerkreis (WNK), Internetnutzer in den letzten 3 Monaten (Pot. 42.22 Mio.)

Bildung Index (onliner-wnk = 100)
Kein allgm. Schulabschluss .-14% 58 IR
Haupt-/Volksschulabschluss 14% 45 T
Weiterflihrende Schule 26% 68 B
Abitur, Fachabitur Bl 126
Fach-/Hochschulabschluss E———
Beruf
Selbsténdige / Freiberufler W116
Leit. Angestellte / Beamte 135
Angestellte / einf./mittlere Beamte g1 @
Arbeiter / Facharbeiter 26 T
In Ausbildung* m112
Nicht (mehr) berufstatig 141

Quelle: AGOF internet facts 2009-1/ (Pot. 64,82 Mio.), Zeitraum: durchschnittlicher Monat; Index gemessen am Onliner-WNK, Internetnutzer in
den letzten 3 Monaten (Pot. 42,22 Mio.); *Lehrling, Schiiler oder Student
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Kultur, Unterhaltung & Information
Interesse an Biichern: 73% der Perlentaucher-Leserlnnen (Affinitatsindex* 132)

Schon im Internet gekauft:
Biicher von 52% der Perlentaucher-Leserlnnen (Affinitatsindex 206)
Eintrittskarten von 42% der Perlentaucher-Leserlnnen (Affinitatsindex 194)

Freizeitaktivitdten**
Top 5 nach Affinitatsindex L Index (onliner-wnk = 100)
In kulturelle Veranstaltungen gehen 11% e 252
Ins Kino gehen 8% N 160
Biicher lesen 1 71% . 132
Ausgehen: Restaurant, Kneipe, Disco 53% 129
Videos, DVDs ansehen | | 43% 127

* Der Affinitdtsindex beschreibt den Zielgruppenanteil der Perlentauchernutzer im Verhéltnis zur Gesamtbevdlkerung (100 = durchschnittliche
Affinitat).

**Freizeitaktivitdten: ,Mache ich mehrmals im Monat” oder ,,Mache ich mehrmals in der Woche”

Quelle: AGOF internet facts 2009-1/ (Pot. 64,82 Mio.), Zeitraum: durchschnittlicher Monat, interessierte und sehr interessierte Nutzer, Index
gemessen am Onliner-WNK, Internetnutzer in den letzten 3 Monaten (Pot. 42,22 Mio.)

Reichweitenstatistik

Entwicklung der Reichweiten bis Januar 2010 nach IVW
2.500.000
2.017.146 Pagelmpressions
It. IVW 01/2010
2.000.000

1.500.000 \/\/\/\/L\/\/
935.394 Visits
,\/\ It. IVW 01/2010

1.000.000 7 —7 "

500.000
~
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www.perlentaucher.de besuchen mehr als 150.000 Unique Visitors monatlich (It. AGOF internet facts, 2009-11).

Pagelmpressions: Aufrufe der werbefiihrenden HTML-Seiten | Visits: Zusammenh&ngende Nutzungsvorgénge eines WWW-Angebotes
Unique Visitors: Anzahl einzelner Besucher einer Website/pro Monat
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Ubersicht Werbeformen (Auswahl)

[ ] perlentaucher.de

Das Kulturmagazin

Home

Presseschauen =

ISchnellsuche

I Bichersuche 'I “

# Erweiterte Bichersuche
# Stdbern nach Themen
# Erweiterte Aikelsuche

Anzeige

Einzeltitel-
werbung

BUCHER DER SAISON

Eine Auswahl der
interessartesten, umstritensten
und meist besprochensn Blcher
der Saizon.

LITERATURBETLAGEN
Allunzere Motizen zu den
Buchkritiken in cen
Literaturbeilagen von FAZ FR,
MIZ, 52, taz und Zeit.

UBER UNS
= Wier it ind
# WuEs wir fun
# Sitemap

Biicher Kino / TV Magazin Service Archiv
Superbanner 728 x 90 Pixel
HEUTE IN DEN FEUILLETONS
# Mailen
Wenn Kurse ausschlagen + Drucken
Die kommentierte Kulturpresseschau, Wwochentags » EDA
» Merkzettel

urn 9 Uhr, sonnabends urn 10 Uhr.

15.04.2009. Die taz kritisiert die DOR: Das war
Liebesterror, Die Welk zeigt am Beispiel des Berliner Schlosses: Mun
wird auch noch die Zivilgesellschaft verstaatlicht. Die S7 fragh: Wie
ernst ist den Tirken die Wersdhnung mit den Kurden? Die Berliner
Zeitung macht sich Sorgen um den Wissenschaftsjournalismus, die
FAZ um einen ganz normalen Banker,

Die Tageszeitung | Die Welt | Meue Zircher Zeitung | Berliner Zeitung | Aus
den Blogs | Frankfurter Rundschau | Siddeutsche Zeitung | Frankfurter
allgemeine Zeitung

Die Tageszeitung, 15.04.2009

Auf der Meinungsseite kann Kerstin Decker mit dem Satz "Die DDR
war ein Unrechtsstaat” nichts anfangen. Fir sie war die DDR eher
eine Liebesheziehung, die wegen mangelnder Fantasie des
Liebhabers scheiterte: "1a, warum das nicht zugeben, die
Regierenden der DDR wallten dem volk dienen: wohnen fur alle, Brot
fur alle, Bildung fur alle. Und wem das nicht reichte, war der nicht
wirklich biise, war der nicht ein Feind? Die alten Manner der DOR
hatten nicht genug Fantasie, es anders zu denken. Und sie hatten
nicht genug Einsicht, um zu begreifen, dass das, was als
Motgemeinschaft, als Schicksalsgemeinschaft funktioniert, niemals
einen modernen, demokratischen Staat tragen kann.”

Dietmar Bartz hilft vier Tage lang bei der Erstversorgung geretteter
Akten in Koln und halt in seinem Tagebuch fest: "Beim
Sicherheitsdienst haben wir am Mittag eine Schweigeerklarung

Im Ententeich

[ ) perlentaucher.de

anmelden | RES | Newsletter
zuletzt aktualisiert 15.04.2009, 14,07 Uhr

signandsight.com

Arzeige

ARCHIY: HEUTE IN DEN FEUILLETONS

Der Kunst das Maul gestopft vom Apparat

14042009 In der ST erkli&t Per Olov Encuist s=in Engagement
gegen das ilegsle Herurterladen von Hérkichern. Cie FAZL
besuchte die Ausgrabungen des Kolner Stadtarchivs und kommt
mit deprimierenden Meldungen nach Haus. Die N2 ist sebr
erfreut Uber den Pritzker-Preis flr Peter Zumthor. Alle haben
Robert Wilzons Dramstisierung der Shakespears-Sonstte am BE
gesehen, die "Shakespeares gqueere Seite™ zum Yorschein
hrachte. Weht lBsen

Arzeige

ContentAd
300 x 250 - 300 Pixel

Eine Performance im First Life

14,04 2009, In der ek erkigr der Skologe Hansjirg Kilster,
wearum e den Begriff des "Naturschutzes" verabscheut. In der
MEZ besorgt sich David Albahari den Grundstock fiir das
Muzeum einer Liehe. Die S besucht das landschattich und
geopoltisch sttraktive Kirgistan, Mehr lesen

Gerne entwickeln wir mit lhnen gemeinsam Kombi- und andere spezielle Angebote. Bitte sprechen Sie uns

darauf und auf Sonderwerbeformen an.

Perlentaucher Medien GmbH | werbung@perlentaucher.de | fon +49 30 400 55 83- 0 | fax +49 30 400 55 83-99 4
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Preislisten

[ ) perlentaucher.de

Werbung auf www.perlentaucher.de

Werbebereich

Einblendungen
max. pro Woche

Super Banner
(728x90 Pixel) TKP*

Content Ad
(300x250-300 Pixel) TKP*

Skyscraper
(180x300-600 Pixel) TKP*

Homepage
Die Startseite des
Perlentauchers

60 000

27 Euro

30 Euro

27 Euro

Split Screen
(300x600 Pixel) TKP*

Feuilleton & Magazin
,Heute in den
Feuilletons”; tagliche
Rundschau iiber die
Kulturseiten der grofRen
deutschsprachigen
Zeitungen,
wdchentlicher Uberblick
{iber internationale
Magazine, Essays und
mehr

40 000

27 Euro

30 Euro

30 Euro

Biicher

Biicherschau des Tages
und der Woche,
Literaturbeilagen,
Buchkurzrezensionen,
Vorgeblattert, Vom
Nachttisch gerdumt

150 000

27 Euro

30 Euro

30 Euro

Kino & TV
Woachentliche
Filmkritiken,
Kultursendungen im TV

20 000
(monatlich)

27 Euro

30 Euro

30 Euro

Medienticker

taglicher Uberblick iiber
die Themen der eMail-
Newsletter aus der
Medienbranche

20 000
(monatlich)

27 Euro

30 Euro

30 Euro

Suche Ergebnisseiten der 15000

Buch- und Artikelsuche

27 Euro

30 Euro

30 Euro

* TKP: Tausendkontaktpreis (Preis fiir 1.000 Werbekontakte/Seitenzugriffe; alle Preise zzgl. MwSt.).

Perlentaucher Medien GmbH | werbung@perlentaucher.de | fon +49 30 400 55 83- 0 | fax +49 30 400 55 83-99 5
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Einzeltitelwerbung www.auf perlentaucher.de

Bewerbung einzelner Titel (zum Beispiel Biicher, Kalender, Horbiicher, Zeitschriften) iiber alle Seiten

Schaltungsdauer: 2 Wochen

Festpreis: 1.-4. Titel: 207,30 Euro pro Titel/2 Wochen s
RIesqe

Mengenrabatt; Ab 5Titel: 2 Prozent W

(Bei Schaltung Ab 10 Titel: 4 Prozent

innerhalb eines Ab 15 Titel: 6 Prozent

Kalenderjahres) Ab 20 Titel: 8 Prozent
Ab 25 Titel: 10 Prozent
Ab 30 Titel: 12 Prozent ! o ;'—‘:.!
Ab 40 Titel: 15 Prozent eyl
Ab 50 Titel: 20 Prozent

Je nach Anzahl der parallel auf dem : e
Daniel Teemmet - ein Autist und

Perlentaucher geschalteten Gerie arklirt seine ek
Einzelbuchwerbungen varuer‘['das erzielte ' o e
Werbevolumen (Pagelmpressions) und damit Andersseins ...

der Tausendkontaktpreis; wir garantieren e T
dabei mindestens 20.000 Pagelmpressions /
Einblendungen. Alle Preise zzgl. MwSt.

Anforderungen: Coverabbildung, Uberschrift, Werbespruch und Link
zur Website

Bitte beachten Sie auch das separate Infoblatt zur
Einzeltitelwerbung

Kulturinfo auf www.auf perlentaucher.de

Bewerbung von Veranstaltungen (zum Beispiel Festivals, Lesereisen, Ausstellungen) {iber alle Seiten

Schaltungsdauer: 2 Wochen

Festpreis: 300,00 Euro /2 Wochen

Je nach Anzahl der parallel auf dem P KﬁnStler

Perlentaucher geschalteten Kultur-Infos aal'e

variiert das erzielte Werbevolumen 31.10.2008 — 8.2.2009
(Pagelmpressions) und damit der

Tausendkontaktpreis; wir garantieren

mindestens 30.000 Einblendungen.

Anforderungen: Abbildung, Uberschrift, Text und Link zur Website
oder Komplettgrafik
Bitte beachten Sie auch das separate Infoblatt zur Kulturinfo

Perlentaucher Medien GmbH | werbung@perlentaucher.de | fon +49 30 400 55 83- 0 | fax +49 30 400 55 83-99 6
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Technische Formate Dateien konnen in den gangigen Formaten (jpg, gif, swf etc.) angeliefert werden. Max.
GroRe: 20 KB. Bitte beachten Sie auch unsere Werbemittelspezifikation.

Lieferadresse werbung@perlentaucher.de

AdServer Der Perlentaucher betreibt fiir die Einzeltitelwerbung und die Kulturinfo einen eigenen AdServer und
nutzt fiir die groBen Werbeformen ADITION. Beide Adserver erzeugen Auswertungen in verschiedenen
Formaten.

Statistik/Reporting Alle Auswertungen werden auf Wunsch tagesaktuell erzeugt und nach Kampagnenende
versandt. Auswertungen fiir Einzeltitelwerbungen und Kulturlnfos sind zudem vom Kunden {iber einen eigenen
Online-Statistikzugang jederzeit einsehbar.

Werbung in den Perlentaucher Newslettern

Perlentaucher-Newsletter

= Téglich: Kurztext zu "Heute in den Feuilletons" und die Zusammenfassung der "Biicherschau des Tages";
Verweise auf Magazinrundschau, Essays und andere aktuelle Inhalte des Perlentauchers

= 13.000 Abonnenten, erscheint Montag bis Samstag

Medienticker
= Zusammenfassung von eMail-Newslettern der Medienbranche
= 9.000 Abonnenten, erscheint Montag bis Freitag

Perlentaucher-Biicherbrief
= die besten Biicher des Monats, zusammengestellt von der Perlentaucher-Redaktion
= 10.000 Abonnenten, erscheint monatlich

Fullsizebanner ipg oder .gif-Graphik, 468 x 60 Pixel, max. 20 KB

468x60 Pixel

Tagesschaltung Wochenschaltung Monatsschaltung
Perlentaucher-Newsletter 330,00 Euro 825,00 Euro 1.320,00 Euro
Medienticker 180,00 Euro 375,00 Euro 600,00 Euro
Perlentaucher-Biicherbrief 168,00 Euro

Content-Ad ipg oder .gif-Graphik, 400 x 80 Pixel, max. 20 KB (Bei

400x80 Pixel langeren Laufzeiten auch als Fliesstext/Grafik-

Kombination)

Tagesschaltung Wochenschaltung Monatsschaltung
Perlentaucher-Newsletter Kulturlnfo: Werbung fiir 660,00 Euro 1.056,00 Euro

Kulturveranstaltungen: (KulturInfo: 500,00 Euro*)

200,00 Euro*
Medienticker 300,00 Euro 480,00 Euro
Perlentaucher-Biicherbrief 150,00 Euro

* Bitte beachten Sie das separate Infoblatt zur Bewerbung von Kulturveranstaltungen im Kulturlnfo-Werberahmen.

Perlentaucher Medien GmbH | werbung@perlentaucher.de | fon +49 30 400 55 83- 0 | fax +49 30 400 55 83-99 7
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Daten & Adressen

Perlentaucher Medien GmbH
Eichendorffstr. 21. 10115 Berlin

Anzeigen
Thierry Chervel. Tel. 030 400 55 83-0. chervel@perlentaucher.de
Fiir Mediaagenturen: Urban Media/ Gerd Stodiek. Tel. 030 29021 18602. gerd.stodiek@tagesspiegel.de

Geschéftsfiihrer
Thierry Chervel. Tel. 030 400 55 83-0

Chefredakteurin V.i.S.d. MDStV B
Anja Seeliger. Tel. 030 400 55 83-0

Bankverbindung

HypoVereinsbank. BLZ 100 208 90. Kto 354 932 830

IBAN: DE23100208900354932830. SWIFT (BIC): hyvedemm488
Handelsregister

HRB 95588 B. Amtsgericht Charlottenburg

Ust-1d-Nr. DE 206 541 571

Alle Preise zzgl. MwSt.; Irrtiimer vorbehalten.
Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen (AGB) der Perlentaucher Medien GmbH.
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