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Bucher Magarim  Serdce  Aschiv

£ signan Impressionistinnen: Ausstellung und Buch

| 22. Februar - 1. Juni 2008

" Die Schirn Kunsthalle in Frankfurt prisentier die

| impressionistischen Malerinnen Morisot, Cassatt, Gonzalés
und Braguemaond. Die ausstellungshegleitende Publikation
»Imgié:sinnistinnen« aus dern Hatje Cantz Verlag ist in
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jedenNguchhandlung fiir € 39,80 erhaltlich.
mehr INormationen zu Alsstellung und Buch
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Waking a Polish des
Manday 21 Juniary,

o S Beispiel Perlentaucher-Newsletter

Ihre Abbildung: Logo, Key Visual o. . .jpg oder gif (max. 80 Pixel x max. 100 Pixel; verlinkt wie Textlink)
Uberschrift: Veranstaltungstitel, Kiinstler o. 4. bis 45 Zeichen FlieRtext einzeilig (verlinkt wie Textlink)
Text: Ihre Veranstaltungsankiindigung mit Hervorhebung einzelner Begriffe bis 300 Zeichen FlieRtext

Textlink: direkte Verlinkung mit Ihrer Webseite bis 30 Zeichen Flieitext
Alternativ zu dieser Text-Bild-Variante kdnnen Sie auch eine Komplettgrafik (450 x 80 Pixel, max. 30 KB) schalten.

Festpreis
200,00 Euro Tagesschaltung | 500,00 Euro Wochenschaltung (zzgl. MwsSt.)

Bitte sprechen Sie uns auf rabattierte Buchungen von Kontingenten an.

Ihre Vorteile

Attraktive Platzierung Jeden Morgen werden die Kurzhinweise auf die Feuilletons der groBen deutschsprachigen
Zeitungen und andere aktuelle Perlentaucher-Inhalte an mehr als 13.000 Abonnenten
verschickt — Ihre Veranstaltungsinformation ist prominent zwischen den redaktionellen Inhalten
platziert. Das garantiert die maximale Aufmerksamkeit unserer kulturinteressierten Nutzer fiir
Ihre Veranstaltung.

Aktualitat und Flexibilitat Das Thema lhrer kommenden Veranstaltung ist zum Beispiel plétzlich tagesaktuell? Teilen Sie
spontan durch eine E-Mail oder einen Anruf mit, dass Sie schalten méchten — normalerweise
schaffen wir das bis zum nachsten Tag. Verfligbarkeit der Platzierung natirlich vorausgesetzt.

Einfache Handhabung Sie mussen flr diese Werbung keine Agentur beauftragen - alles was wir brauchen sind eine
digitale Grafik (Logo, Plakatmotiv 0. &.), ein Link und Textinformationen, die Sie uns per Mail
schicken kdnnen.

Ihre Ansprechpartner fiir die KulturInfo Newsletter und andere Werbeformen auf dem Perlentaucher:

Jan Koehler Thierry Chervel
Tel. 030/400 55 83 16 | koehler@perlentaucher.de Tel. 030/400 55 83 0 | chervel@perlentaucher.de

Perlentaucher Medien GmbH | Eichendorffstr. 21 | 10115 Berlin



